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Przebieg badari...

Badania bezposrednie przeprowadzono w miesigcach maj-lipiec 2021 roku technika ankiety on-line (WEB) przy
wykorzystaniu platformy surveymonkey.com na prébie 402 respondentdow.

e Potencjalnymi respondentami byli uczestnicy koncertdw w Filharmonii Szczecinskiej oraz teatru Uckermarkische Biihnen

w Schwedt.
e Zaproszenie do badan on-line wystano do 620 osdb. W badaniach wzieto udziat 531 osdb. Po weryfikacji formalnej do dalszych

analiz zakwalifikowano 402 kwestionariusze ankietowe.




Charakterystyka respondentow...

Wsréd badanych kobiety stanowily niemal 2/3 a mezczyzni 1/3 préby. Sredni wiek badanych oséb wynosit 40 lat.
Najmiodsza badana respondentka miata 22 lata a najstarsza 74 lata. Z kolei najmtodszy respondent miat 23 lata
a najstarszy 75 lat. Blisko co drugi badany byt w wieku miedzy 30 a 39 rokiem zycia. Najmniej liczng grupe stanowity

osoby powyzej 70 roku zycia.

Respondenci wedtug ptci i wieku (w %)

60-69 lat; B 70 wiecej lat;

11,1
1l o do 29 lat;
13,9

mezczyzni;
33,3 ® 50-59 lat;
11,2
® kobiety; 66,7 40-49 lat;
17,6 = 30-39 lat;

44,1




Charakterystyka respondentow...

Ponad 80% respondentow legitymowato sie wyksztatceniem wyzszym a niemal 20% wyksztatceniem $rednim.
Trzy czwarte badanych pracuje na etacie, co szosty pracuje na wiasny rachunek. Co czternasty respondent jest na
emeryturze, niewiele mniej osob badanych uczy sie lub studiuje.

Respondenci wedtug wyksztatcenia i statusu zawodowego (w %)

B S$rednie; zawodowe;
pracuje na etacie
18,4 0,2 \_‘_‘_‘_ 14,9

pracuje na wiasny rachunek
_|— 16'7
jestem na emeryturze
i 7,1
ucze sie/studiuje
J== 6,5
prowadze gospodarstwo domowe 42
jestem bezrobotny/a
11,2
jestem na rencie
| 0,7

wyzsze; 81,4 0 20 40 60 80 100




Charakterystyka respondentow...

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych nie posiada wyksztalcenia muzycznego. W grupie respondentéow
legitymujacych sie wyksztalceniem muzycznym, wiekszo$C¢ stanowig osoby z wyzszym wyksztatceniem
muzycznym.,

Respondenci wedtug posiadanego wyksztatcenia muzycznego (w %)

= tak, Srednie; 2,7 = tak, wyzsze; 9,5

= tak, podstawowe;
6,2

= nie posiadam; 81,6




Charakterystyka respondentow...

Ponad 2/3 respondentow ocenito swojg sytuacje materialng jako dobrg i bardzo dobrg, a ponad co czwarty jako
przecietna.

Respondenci wedtug subiektywnej oceny swojej sytuacji materialnej (w %)

® dobra; 60,2 bardzo dobra;

9,0

® bardzo zta; 1,2
B zfa; 1,2

ani dobra, ani
zta; 28,4




Charakterystyka respondentow...

Respondenci, oceniajac swoje cechy osobowosci, zaliczyli sie do osob przede wszystkim lojalnych, z poczuciem
humoru, prawdomoéwnych, zaradnych, ambitnych, pracowitych oraz optymistycznie patrzacych na swiat.

Cechy osobowosci respondentow (oceny Srednie*)

Skryty 4,94 Otwarty
Niesystematyczny 4,79 Systematyczny
Niezaradny 5,65 Zaradny
Bez poczucia humoru 5,91 Z poczuciem humoru

Leniwy 5,14 Pracowity
Nieasertywny 4,76 Asertywny
Egoistyczny 4,96 Altruistyczny
Nieambitny 5,55 Ambitny
Nieprawdomdwny 5,89 Prawdomoéwny
Niecierpliwy 4,59 Cierpliwy
Tradycjonalista 4,52 Innowacyjny
Nielojalny 6,16 Lojalny
Rozrzutny 4,49 Oszczedny
Roztargniony 4,77 Skoncentrowany
Pesymista 5,08 Optymista
Zachowawczy 4,74 Spontaniczny

*naskaliod1do7




4 )

Zachowania respondentow...

Niemal co trzeci badany uczeszcza na koncerty 4-6 razy w roku a co czwarty raz na pot roku. Co dziesigty badany
uczeszcza na koncerty raz w miesigcu i niemal tyle samo badanych czesciej niz raz w miesigcu.

CzestotliwoS¢ uczeszczania na koncerty (w %)

B Razw
4-6 razy w miesigcu;
roku; 31,3 10,2
Czesciej niz
razw

miesigcu; 9,5

B Rzadziej niz
B Raz na pot raz na poét
roku; 25,4 roku; 23,6
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Zachowania respondentow...

Niemal 2/3 respondentow dociera na koncerty samochodem a co piaty komunikacja miejska. Niemal co dziesiaty
dociera na koncerty pieszo.

Najczestszy sposob dotarcia respondentow na koncerty (w %)

B pociag; 4,0
samochdd; pociag

61,7
takséwka; 4,5

inne -
rowerem; 1,0

B pieszo; 8,7

B komunikacja
miejska; 20,1




Zachowania respondentow...

Respondenci zostali poproszeni o ocene znaczenia wybranych aspektow uczestnictwa w koncertach. Najwieksze
znaczenie dla badanych miata przyjemnos¢, oderwanie sie od rzeczywistosci oraz gtebokie przezycia. Najmniejsza
wage badani przywigzujq do checi pokazania sie.

Ocena aspektow uczestnictwa w koncertach (oceny Srednie*)

przyjemnosé

oderwanie sie od rzeczywistosci

gtebokie przezycia

odpoczynek

rozwdj duchowy

towarzystwo innych ludzi

zdobywanie wiedzy

cheé pokazania sie

* na skali od 1 do 7, gdzie 1 oznacza brak znaczenia, a 7 oznacza bardzo duze znaczenie




Zachowania respondentow...

Respondenci wybierajac koncerty biorg pod uwage réznorodnos¢ programéw, wybieraja miejsca o wyjatkowej
atmosferze, przykiadaja duza wage do ubioru. Badani zwykle kupujg bilety na koncerty z duzym wyprzedzeniem, nie
uznajq takze, by koncerty darmowe byly mniej wartosciowe niz biletowane.

Charakterystyka badanych jako uczestnikow koncertow (w %)

Charakterystyka i sgacdeam | e sasceam | powiedec | suatzom | sandzom
Chodze na koncerty do miejsc o wyjgtkowej atmosferze 2,0 9,5 24,6 46,5 17,4
Najczesciej kupuje bilety na koncert z duzym wyprzedzeniem 7,0 20,6 23,9 32,3 16,2
Chodze na koncerty regularnie w to samo miejsce 17,4 33,3 22,9 20,4 6,0
Przed zakupem biletu upewniam sie, ze bede stuchat koncertu w komfortowych warunkach 10,0 23,4 22,6 31,6 12,4
Najczesciej to ja proponuje innym osobom wspdlne wyjscie na koncert 6,0 16,7 26,4 36,3 14,6
Idac na koncert przyktadam duza wage do swojego ubioru 2,5 9,7 16,2 48,8 22,8
To jak sie ubieram wyraza mojg osobowosc 2,7 10,0 22,6 39,3 25,4
Réznorodnosé programow koncertdow ma dla mnie duze znaczenie 2,2 7,2 16,7 48,3 25,6
Uwazam, ze mam dobry stuch 3,2 8,7 20,2 39,3 28,6
Uwazam, ze koncerty darmowe zwykle sg mniej wartosciowe niz te biletowane 32,6 28,1 20,9 11,9 6,5




Zachowania respondentow...

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych nie odczuwata obaw rozpoczynajac uczestnictwo w koncertach. Co piaty
respondent obawiat sie, Zze bedzie nieodpowiednio ubrany, a co siodmy, ze popetni faux pas bedac wsrod kulturalnych
ludzi.

Ocena obaw uczestnictwa w koncertach (w %)

Bardzo sie Troche sie Trudno Raczej sie nie ZUpefr"e >&
Charakterystyka . . s . nie
obawiatem/am | obawiatem/am | powiedzie¢ | obawiatem/am .
obawiatem/am
bedzie ubrany/a nieodpowiednio do okazji 2,7 19,2 14,4 36,1 27,6
nieSwiadomie swoim zachowaniem zwrdci uwage innych 2,7 11,9 17,4 32,8 35,2
z powodu braku wiedzy jak sie zachowac zaktdci innym stuchanie koncertu 2,0 8,7 10,9 33,6 44,8
zacznie klaska¢ w niewtasciwym momencie 2,0 8,7 10,9 32,8 45,6
popetni faux pas bedac wsrdd kulturalnych ludzi 4,0 11,2 11,9 34,6 38,3




Zachowania respondentow...

Niemal 2/3 badanych rozpoczeto uczestnictwo w koncertach ze wzgledu na wewnetrzng potrzebe kontaktu ze sztuka
lub z ciekawosci takiego doswiadczenia. Ponad potowa badanych wskazatla, ze zostata zachecona przez inne osoby
(w tym nauczycieli w szkole). Wiekszos$¢ badanych nie kierowata sie moda.

Determinanty rozpoczecia uczestnictwa w koncertach (w %)

Charakterystyka i R R Rl i
W dziecinstwie chodzitem/am na koncerty z rodzicami 27,4 32,3 10,2 18,9 11,2
Woyjscia na koncerty organizowali nauczyciele w mojej szkole 12,4 23,9 13,4 35,4 14,9
Ktos w fajny sposdb opowiadat mi o muzyce i zachecat do chodzenia na koncerty 8,1 17,2 19,4 36,1 19,2
Po pewnym niesamowitym dos$wiadczeniu zaczgtem/etam chodzi¢ na koncerty 13,4 29,9 22,6 21,2 12,9
Sam/a czutem/am wewnetrzng potrzebe kontaktu ze sztuka 2,5 6,7 15,2 41,0 34,6
Zaczatem/etam chodzi¢ na koncerty z ciekawosci tego do$wiadczenia 2,2 11,2 16,4 47,1 23,1
Chodzenie na koncerty byto modne 23,4 34,1 25,9 13,9 2,7




Zachowania respondentow...

60% badanych podejmowato lub podejmuje aktywnos¢ artystyczna. 40% respondentéw nigdy tego nie robito.

Podejmowane aktywnosci artystycznej (w %)

Nie, nigdy nie
podejmowate B Nie, ale zawsze
m/am; 25,4 chciate/am.;

14,6

Tak,
B Tak, robie to robitem/am to
obecnie; 35,1 w przesztosci i
juz nie robie;

24,9

Sposrod podejmowanych aktywnosci artystycznych ankietowani wymieniali (w kolejnosci alfabetycznej): aktorstwo, fotografie, gre na instrumentach
muzycznych (takich jak: gitara, skrzypce, fortepian, organy), malarstwo, pisanie tekstow piosenek, rekodzieto, rysunek, spiew w chorze lub zespole
muzycznym czy taniec.
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Zachowania respondentow...

Respondenci bardzo rzadko rezygnuja z uczestnictwa w koncertach. Powodem tego sa nagie zdarzenia losowe,
dodatkowe obowiagzki zawodowe lub zmeczenie.

Zmiany planow dotyczgce pojscia na koncert (w %)

B Czasami, gdy

Rzadko, :
aléwnie z jestem zbyt
Sowodu zmeczony.; 8,2
dodatkowych
obowigzkéw
zawodowych.; Czesto, gdy
19,7 znajdzie sie
bardziej
interesujgca
propozycja
spedzenia
B Bardzo rzadko i czasu.; 2,2
p:;’\'/';g(;"l’(u B Nigdy; 12,4
nagtych
zdarzen

losowych.; 57,5




Zachowania respondentow...

Co trzeci respondent wydawat na koncert przed pandemia do 50 zt i niemal tyle samo badanych od 51 do 100 zi.
Sredni koszt zakupu biletu wyniost 87 zt, minimalny 20 zi, a maksymalny 500 zt.

Koszt zakupu biletow na koncert (w %)

101-1501zt; 13,7

®m 151-200z%; 5,5

powyzej 200 zt;
1,7

nie pamietam;

7,7
m 51-1001zt; 37,1 ’

B do 50 zt; 34,3




Zachowania respondentow...

Respondenci bardzo czesto stuchaja muzyki. Ponad 2/3 badanych stucha muzyki przy wykonywaniu wielu
codziennych czynnosci czy tez w podrozy. Prawie potowa badanych stucha muzyki w czasie wolnym a co trzeci
podczas pracy.

Stuchanie muzyki przez respondentow (w %)

Przy wykonywaniu wielu codziennych czynnosci w tle mam bardzo czesto
puszczong muzyke I S e 57 9

Stucham muzyki podczas jazdy samochodem/tramwajem/autobusem
e e 647

Stucham muzyki podczas uprawiania sportu lub innych aktywnosci

podejmowanych w czasie wolnym e S e 448

Mam swojg ulubiong muzyke (playlisty, ptyty CD, kasety) i tylko jej stucham

(08}

7,1

Stucham muzyki przy pracy zawodowej

Stucham przypadkowej muzyki — najczesciej ulubionej stacji radiowej

Stuchanie muzyki to specjalny rytuat, podczas ktérego nie robie nic innego
eeee—— 15 7

Stucham muzyki dos¢ rzadko, np. tylko podczas podrézowania, u znajomych

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
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Zachowania respondentow...

Ponad 60% respondentow nie korzystato z oferty online Filharmonii Szczecinskiej. Co druga osoba korzystajgca
z takich ustug, wybierala je sporadycznie. Co trzecia z kolei wybierala jg mniej niz trzy razy w ciggu catej pandemii.

Korzystanie z oferty online Filharmonii Szczecinskiej (w %)

Nie
korzystatem/at
am.; 60,6
] Tak,
przynajmniej
dwa razy w
‘ miesigcu; 3,4
n Tak,
przynajmniej
razw

miesigcu.; 3,0
B Mniej niz 3 razy d

W ciggu catej

pandemii.; 12,8 Sporadycznie.;

20,2




Zachowania respondentow...

Blisko potowa respondentow, ktdéra nie skorzystata z oferty online Filharmonii Szczecinskiej jako powod wskazata,
Ze nie rozwazala takiej mozliwosci. Blisko co trzeci podat szereg innych powodoéw, przez ktore nie skorzystat z oferty
online Filharmonii Szczecinskiej. Co szdsty badany wskazal, ze nie zna programu tej instytuciji.

Powody niekorzystania z oferty online Filharmonii Szczecinskiej (w %)

Zupetnie nie rozwazatem takiej mozliwosci
T 47,9

Inne powody
28,5

Nie znam programu tej instytucji

Nie mam wystarczajaco dobrego facza internetowego

13,7

Nie mam odpowiedniego sprzetu komputerowego, nagtosnieniowego

Nie odbywaty sie tam interesujgce wydarzenia
. 49

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Inne: muzyka odbierana na Zywo przez stuchaczy jest ,nie do podrobienia”: zmeczenie przeniesieniem wielu wydarzern do Swiata wirtualnego, ktory nie
odzwierciedla w petni koncertow granych na Zywo, nattok obowigzkow, problemy z taczem internetowym i dostepem do komputera, brak informacji o tego
typu wydarzeniach.




Zachowania respondentow...

Respondenci, ktorzy skorzystali z oferty online Filharmonii Szczecinskiej ocenili ja wysoko. Najwyzej ocenili poziom
artystyczny wydarzen oraz jakos¢ transmisji internatowej.

Ocena oferty online Filharmonii Szczecinskiej (w %)

Poziom artystyczny koncertéw
I 4,32

Jakos¢ transmisji internetowej
4,02

Kompletno$é oraz zrozumiatos¢ informacji o koncertach online
I 4,01

Dzien tygodnia i godzina koncertéw

- 3,85

1 2 3 4 5

* na skali od 1 do 5, gdzie 1 to ocena najnizsza, a 5 to ocena najwyzsza.




Zachowania respondentow...

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych nie korzystata z oferty online Uckermarkische Biihnen. Co druga osoba
korzystajaca z takich ustug wybierata je sporadycznie, lub mniej niz trzy razy w ciggu catej pandemii.

Korzystanie z oferty online Uckermarkische Buhnen (w %)

B Tak, przynajmniej
dwara
Nie wa razy w

miesigcu; 1,0
korzystatem/atam.; S q .
95,0 \ Sporadycznie.; 2,0
B Tak, przynajmniej
raz w miesigcu.; 0,5
B Mniej niz3 razyw

ciggu catej
pandemii.; 1,5




Zachowania respondentow...

Ponad co drugi respondent, ktéry nie skorzystat z oferty online Uckermarkische Biihnen jako powdéd wskazat, ze nie
rozwazatl takiej mozliwosci, a ponad co trzeci, Zze nie zna programu tej instytucji. Ponad co czwarty badany jako
powod wskazat brak znajomosci jezyka niemieckiego.

Powody niekorzystania z oferty online Uckermarkische Bahnen (w %)

Zupetnie nie rozwazatem takiej mozliwosci.

Nie znam programu tej instytucji.
P S S — |38 3

Nie znam jezyka niemieckiego.
29,1

Inne powody
Nie mam wystarczajgco dobrego tacza internetowego.
4,7

Nie odbywaty sie tam interesujgce wydarzenia.
= 32

Nie mam odpowiedniego sprzetu komputerowego, nagtosnieniowego.

= 1,6
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Inne: brak wiedzy o takiej iniciatywie; brak znajomosci takiej instytucii; przesyt wydarzen online; zmeczeniem faktem przeniesienia wielu wydarzen do swiata
wirtualnego, ktory nie odzwierciedla w petni koncertow granych na Zywo, nattok obowigzkow; brak czasu, zmeczenie.




-

Zachowania respondentow...

Respondenci, ktorzy skorzystali z oferty online teatru Uckermarkische Biithnen w Schwedt ocenili ja wysoko. Najwyzej
poziom artystyczny wydarzen, jako$c¢ transmisji internatowej oraz dzien i godzine wydarzen.

Ocena oferty online Uckermarkische Bluhnen (w %)

Poziom artystyczny wydarzen 4,1

Dzien tygodnia i godzina wydarzen 3,9

Kompletnos¢ oraz zrozumiatos¢ informacji o wydarzeniach online _ 3,8
Dostepnosc informacji o wydarzeniach w zrozumiatym dla mnie jezyku _ 3,7
|

=
N
w
N
v

* na skali od 1 do 5, gdzie 1 to ocena najnizsza, a 5 to ocena najwyzsza.




Zachowania respondentow...

Ponad co trzeci badany uwaza, ze zachowania i przyzwyczajenia publicznosci koncertow nie bedg inne po pandemii,

niz przed. Co czwarty respondent uwaza ze zachowania i przyzwyczajenia zmienia sie. Co trzeci badany nie potrafit
tego jednoznacznie okreslic.

Zachowania i przyzwyczajenia publicznosci koncertow bedg

inne po pandemii niz przed pandemig (w %)

B raczej nie; 34,5

zdecydowanie

nie; 3,4
- ® zdecydowanie
trudno tak; 4,9
powiedzieé;
35,5

B raczej tak; 21,7
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Projekt Polsko-niemiecka konferencja online "EduFilharmonie — Nowe wyzwania w muzykoterapii” jest
dofinansowany przez Unie Europejska ze srodkow Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu
panstwa (Fundusz Matych Projektow w ramach Programu Wspétpracy Interreg V A Meklemburgia-Pomorze
Przednie/Brandenburgia/Polska w Euroregionie Pomerania)”.
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